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Global Logistics Market Intelligence

Erfolgreicher Frachteneinkauf durch intelligentes Benchmarking

Die globalen Frachten werden zu einem zentralen Er-
folgshebel des Einkaufs: Weltweite Netze in Beschaffung,
Distribution und After Sales. Volatile Transportmarkte im
See-, Luft- und jungst auch Landverkehr mit Ratenveran-
derungen von 20 % und mehr in Jahresfrist. Wachsende
Konzentration gepaart mit neuen Markteintritten auf
der Anbieterseite.

Komplexitat moderner Transportnetze

Ohne aktuelle, weltweite Transparenz (iber marktgerech-
te Ratenniveaus, aktuelle Markttrends (Mengen, Kosten,
Service) und Best Practices ist der Erfolg im Frachtmanage-
ment nicht zu sichern und intern zu belegen. Die Lésung
liefert umfassende Market Intelligence in der globalen
Logistik in vier Bausteinen.

Ein leistungsfahiger Network Monitor informiert tUber
Mengen, Kosten und Service im eigenen Netzwerk. Ge-
speist von den Ergebnissen der Frachtausschreibungen,
der Versandstatistik und den Rickmeldungen der Dienst-
leister gibt er intranetgestitzt schnell Supply Chain Visibi-
lity fur Einkdufer und interne Mandatsgeber. Ein zentra-
les Element des modernen Customer Interaction Models.
Den Aullenblick auf die Markte und Marktpreise liefert
das globale Market Monitoring ausgerichtet auf die ein-
zelnen Segmente des Logistikmarktes. Bereits seit zehn
Jahren betreibt TIM CONSULT solche Marktinformati-
onssysteme und Benchmarking fir eine Vielzahl von
Top-Verladern - streng nach wettbewerbsrechtlicher
Compliance. Im weltweiten See- und Luftverkehr, eu-
ropaischen und US-Landverkehr (Lkw & Bahn) wird da-
bei ein Frachtvolumen von derzeit ca. 7 Mrd. USD pro
Jahr gebenchmarkt, z.T. mit quartalsweisen Updates.
Mit einer marktfihrenden Methodik wird die echte Ver-
gleichbarkeit der Raten bezogen auf Preismodell (Door-
Door, Airport-Airport etc.), Laufzeiten, Equipment (Ree-
fer, Silo etc.) sichergestellt. Geographisch hochprazise
(z.B. far 2.500 Hafenpaare weltweit, 15.000 Relationen
innerhalb Europas) werden so Markttrends transparent
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und die Einkaufsperformance messbar.

Das laufende Monitoring der Anbieterseite in den Logis-
tikmarkten — Carrier Portfolios — liefert wichtige Informa-
tionen fur den Einkauf. Das Wissen um die Entwicklung
von Serviceangebot und Kooperationen, von Kapazita-
ten und vor allem von deren Auslastungsgrad werden
gebraucht, um Strategie und Taktik im Einkauf optimal
auszurichten.

Die Global Logistics Costs Data Base macht die Verande-
rung der Kosten der logistischen Leistungserstellung und
ihrer Einflussfaktoren im Transport und der Kontrakt-
logistik transparent. Wie entwickeln sich die Terminal
Handling Charges in Stidamerika, die Kostenstruktur in
franzdsischen Distributionszentren, die Lkw-Raten in den
USA und in den Regionen Chinas u.a. sind bei Bedarf be-
reitgestellt entscheidende Informationen, um die eige-
nen Kostentrends zu bewerten und um Preisanpassungs-
klauseln in den Vertragen sicher anzuwenden.

Nach Logistikprozessen differenzierte Total-Cost-of-Ow-
nership-Modelle werden genutzt, um die Angebote von
komplexen Logistikleistungen zu analysieren. Angewen-
det auf das Outsourcing von Lagern, Lésungen der Bahn-
logistik, Distributionsnetze, kundenspezifische Seetrans-
portkonzepte oder Ship-to-Line-Versorgungsstrategien
verschaffen sie in Verhandlungen Augenhtéhe mit den
Anbietern und gleichen deren Know-how-Vorsprung aus.
Sie bieten so die Basis, um in Partnerschaft mit strategi-
schen Lieferanten Synergiepotenziale zu erkennen und
zu bewerten. Der erfolgreiche Einkaufer versteht Prozess
und Kostenstruktur seines Lieferanten ebenso gut wie
dieser.

In Kombination mit stochastischen Prognosemodellen
eingesetzt, liefern die Bausteine der Global Logistics
Market Intelligence die Instrumente, um die strategi-
sche Kostenplanung 2010/2015 in Zusammenarbeit des
Einkaufs mit der Unternehmensplanung belastbar und

‘marktorientiert auszufiihren.
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Firmendaten Kontakt
TIM CONSULT GmbH Ansprechpartner: Bjorn Klippel
L15, 12-13 Position: Geschaftsfihrer
68161 Mannheim Telefon: + 49 (0)621 150 448-0
Deutschland Telefax: + 49 (0)621 150 448-99
Telefon:  + 49 (0)621 150 448-0 E-Mail: info@timconsult.de
Telefax:  + 49 (0)621 150 448-99
E-Mail: info@timconsult.de

Internet: www.timconsult.de
Firmentyp: GmbH

Hauptgeschaftsfelder

Business Logistics: Funktionstibergreifende Optimierung der Logistik und des Value Network Managements in den
Feldern Strategie, SCM, Einkauf, Transport sowie Logistics Engineering.

Public Management: Marktorientiertes Management operativer 6ffentlicher Aufgaben

(z.B. Entsorgung, Nahverkehr, Bauhof).

Firmenprofil

Die TIM CONSULT GmbH ist eine mittelstandische Unternehmensberatung fur Unternehmensfihrung, Logistik und
Public Management mit Blros in Mannheim und Moskau. Seit 1995 unterstitzen wir unsere Kunden bei der ganz-
heitlichen Optimierung. Wir Gbernehmen Verantwortung vom Konzept bis zur Umsetzung.

Branchenfokus

TIM CONSULT besitzt Know-how zu Markten und Prozessen in vielen Branchen, u.a. Automotive, Chemie & Life Sci-
ence, Papier & Holz, Fast & Slow Moving Consumer, High Tech, Aerospace, Fashion, Handel und Ver-/Entsorgung.
Unter anderem zahlen wir 80 % der industriellen DAX30-Firmen zu unseren Kunden.

Weitere Firmenangaben

GeschaftsfUhrer/Vorstand: Bjorn Klippel, Diplom-Kaufmann
Anzahl der Beschaftigten: 40

Ust-IdNr.: DE 143 836 374

Grundungsjahr: 1995
Geschaftsstellen/Niederlassungen: Mannheim, Moskau
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Frachteinkauf/-benchmarking

Globale Logistiknetze, die langfristig steigenden Kosten
fur Energie und Wegeinfrastruktur und die turbulenten
Transportmarkte machen den Transport zu einem zen-
tralen Erfolgsfaktor.

TIM CONSULT bietet umfassende Optimierung — von
fuhrender Market Intelligence, Uber Ausschreibung bis
in die erfolgreiche Umsetzung. In den Feldern Ocean
Transport, Global Air Cargo und Landverkehr Europa
und Nordamerika (Road & Rail) benchmarken wir seit
zehn Jahren kontinuierlich globale Markte — mit einem
Beschaffungsvolumen von aktuell 5,3 Mrd. EUR pro Jahr.
Der weltweite und geographisch prazise Blick auf das
Kostenniveau der Dienstleister und die laufende Verfol-
gung der Markttrends liefern die beste Basis flir den Er-
folg im Frachteinkauf. Mit Ausschreibungen, die auf die
Besonderheiten der Markte und Verkehrstrager ausge-
richtet sind, und der nachhaltigen Verhandlung schop-
fen wir die Potenziale fur unsere Klienten aus — in Pro-
jekten mit bisher mehr als 7 Mrd. EUR Auftragswert.

Logistics Engineering

Fabriken, Lager und Umschlagspunkte sind die Knoten
der logistischen Netzwerke. Ihre Leistungsfahigkeit ist
die Grundlage fur ein erfolgreiches Logistiksystem. Der
Bereich Logistics Engineering begleitet seine Kunden
bei allen Aufgaben der Lager- & Produktionsplanung
sowie der Intralogistik. Strategiestudien, Konzept- und
Detailplanung, Ausschreibung und Vergabe und die Be-
gleitung der Umsetzung von hochproduktiven Intralo-
gistiklésungen, gestutzt auf langjahriger Erfahrung,
Neutralitdt und umfassender Marktkenntnis, sind unse-
re Leistung. Projektgegenstand sind bspw. die Umset-
zung von Distributionszentren mit 100.000 gm Flache
oder 40.000 kommissionierten Auftragspositionen pro
Tag — oder Arbeitsorganisation, leistungsorientierte
Fahrung und Arbeitszeitmodelle im Lager.

Referenzkunden

Optimale Netze

Outsourcing oder Eigenbetrieb? Wieviele Distributions-
zentren sind flr den Lieferservice richtig? Wie sieht die
beste internationale Beschaffungsstrategie aus? Wie si-
chert man die Nachhaltigkeit der Logistikstrategie und
|6st die Aufgaben Entsorgung und Recycling? Die opti-
male Gestaltung internationaler Wertschépfungsnetz-
werke erfordert den umfassenden Blick auf Markte und
Prozesse und viel Erfahrung im Management von Veran-

derungen.
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Mit unserem bewahrten Ansatz des Market Engineering
treibt TIM CONSULT seit vielen Jahren die Neugestal-
tung der Supply Chain Strukturen im dynamischen Um-
feld der weltweiten Markte. Logistics goes Marketing -
als zentraler Hebel flr den Markterfolg unserer Kunden
gestalten wir weltweite Distributionsnetze und Ein-
kaufsstrategien, setzen Efficient Customer Response
und CRM-Konzepte um, suchen Standorte und setzen
strategische Kostenplanung 2010/2015 um.

Resumee

Mit kaufmannischer Denkweise, methodisch State of
the Art und bei ganzheitlicher Betrachtung von Markt,
Prozessen, Technik und IT — das ist unser Selbstverstand-
nis als Berater und Market Engineers. Wir schlagen die
Briicke zwischen der Logistik, Vertrieb, Einkauf und Pro-
duktion. In unserer Rolle entwickeln wir innovative L6-
sungen aus einer Hand — und tGbernehmen Verantwor-
tung fur die erfolgreiche Umsetzung.

Airbus, Arkema, BASF, Bayer, Beiersdorf, BMW, Bollhoff, Bosch-Siemens, BP, Bridgestone, Brunnen, Continental,
Daimler, EADS, edding, Evonik, Faber-Castell, Ferrero, Glaxo, Goodyear, Herth+Buss, Hewlett-Packard, Leitz, Miche-
lin, Nestle, Pirelli, Renault-Nissan, Sappi, Solvay, StoraEnso, Takkt, TetraLaval, Tyco, VW, Wacker, Wiirth

BEMEnet Guide Beratung 2010



